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MILHAO
DE LEITORES

O portfélio de publicacoes,
sites e eventos do IDG Brasil
oferece marcas que cobrem
toda a piramide de TIC, atin-
gindo mensalmente mais de

1 milhao de leitores.

IDG.WEB

IDGNow!

CHANNELWORLD

PC WORLD

COMPUTERWORLD

PREMIO IT LEADERS 2007

ANUARIO 100 MAIORES

clo

ClO Executive Club

CIO IT SUMMIT/IT FOCUS
CRONOGRAMA 2007

RATE CARD

FORMATOS ANUNCIOS IMPRESSOS
FORMATOS ONLINE (BANNERS SITES)
NEWSLETTERS

FORMATOS ONLINE (BANNERS NEWSLETTERS)

C level

Diretoria
& média geréncia

PME
& usuarios domésticos



Publico e Conteuido

estas ultimas trés décadas, o IDG Brasil tem mantido seu foco em

uma unica missao: produzir e distribuir o mais preciso e atuali-

zado conteido que ajude as pessoas a entender os beneficios da

tecnologia da informacao e como comprar e utilizar essa mesma
tecnologia de forma a impactar positivamente seus negdcios, seu trabalho e
sua vida pessoal.

E temos consciéncia de que ao executar esta missao estamos contribuindo
para o crescimento do mercado de TI e telecomunicag¢des. Vemos isso refle-
tido todos os dias na cobertura impecdvel que é executada por nossos jorna-
listas, mas vemos, principalmente, através dos olhos e da opinido do nosso
publico, usudrios de TI que confiam na isencao do nosso conteido e na nossa
capacidade de colocd-los em contato com o mercado.

Neste dltimo ano, o IDG Brasil lancou novos titulos, ampliou o escopo de
seus eventos e investiu fortemente na ampliacdo de sua rede de sites sobre TI,
inquestionavelmente a maior da internet brasileira. Temos hoje uma audién-
cia de mais de 1 milhdo de leitores inicos por més (comprovados), 75% deles
responsdveis diretos por aprovar, recomendar e decidir a compra de TI em
empresas de todos os tamanhos.

O segredo repousa em dois pilares: qualidade de contetudo e entendimento
absoluto do publico. E este segredo que nos permite, em 2007, comemorar
31 anos de Brasil e celebrar aniversdrios importantes como os 31 anos do
COMPUTERWORLD, os 15 anos da PC WORLD e os 10 anos do IDGNow!, que
em 1997 antecipava-se ao futuro, tornando-se a primeira publicacdo sobre TI
do mercado nacional a existir unicamente online.

Sabemos que os executivos e usudrios de TI buscam cada vez mais multipli-
cidade de fontes para chegar até a informacdo que procuram para tomar
suas decisoes de negdcios e por isso temos nos concentrado em produzir e
entregar o melhor contetido, independentemente do meio, de forma a ser a
melhor e mais abrangente ponte entre o publico decisor e o mercado.

Silvia Bassi E com esse compromisso vocé pode contar. Em 2007 e por muitos outros anos
Presidente & Publisher IDG Brasil que virao.
Abracos,

NV PO P@. Bﬂ-/w\v
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- IDG.WEB
& == A MAIOR REDE DE SITES

DE TI DA WEB BRASILEIRA

PAGINAS VISTAS*
12,5 milhGes

VISITANTES UNICOS*

IDG Brasil possui a maior
rede de sites de tecnologia

da midia digital, que

busca de informacdo em tempo real.
A informacdo rdpida e dindmica da web

1nimiliao da informacdao do Brasil. ndo estd presente apenas no conteido

:’:;ﬂn:f:MEDlo' Mensalmente, mais de 1 mi-  oferecido pela maior rede de sites de

' lhao de tecnologia da informacao
TAXA DE CLIQUES* .. e emeeeeeeeseeeeeeseaseaseaeeaes . .

0,12% - visitantes unicos com e comunicacoes da inter-

interesse em tecno- A midia dlgltal cresce net brasileira. Os produtos

() por més logia trafegam pelos : disponiveis, programas de

nossossites. O IDGBra- expOﬂeTlClalmeﬂte geracdo de leads e exposi-

sil faz parte do avanco como eﬁcaz cdo de marca sdo extrema-

mente dindmicos e podem

compde uma solu- feﬂfamenta de g€1’61§6~10 trabalhar em diferentes
cdo integrada com as de leads sites de maneira tnica ou
publicacdes impres- complementar. Grande

sas e eventos do IDG.
Pelos sites das publi-
cacoes PC WORLD, COMPUTERWORLD
e CIO, e pelo site de noticias IDGNow!,
trafegam desde usudrios de tecnolo-
gia até grandes decisores de TI, pas-

parte das solucdes ofere-
cidas estd disponivel em
todos os sites, e algumas foram criadas
com foco exclusivo no perfil do leitor.
Além disso, as solucoes para web geram
negbcios crescentes, e podem cercar o

sando por profissionais de micros, cliente dos fornecedores de TI ou ser-
pequenas e médias empresas, exe- vicos voltados a tecnologia de manei-
cutivos de tecnologia e comunica- ra completa e integrada, com solucoes

¢do e canais de venda. Todos eles em

que envolvem midia impressa e eventos.

Rede de sites IDG Brasil

+de 45 milhoes

+ de

12,5 milhoes

de page views

+de 1 milhdo

de visitantes unicos

+de 100 mil

de banners disponiveis por més visitas por dia

* Numeros auditados pelo sistema OAS da RealMedia
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IDG.WEE

Possibilidades de negdcios
e patrocinios

[EETFIET] -

Otimo recurso para clientes que desejam distribuir softwa-
re via internet para sua audiéncia target. E possivel coletar
leads através de formularios de cadastro.

Mook Virtual/PC WORLD Extra

Edicoes extras da revista PC WORLD, com uma série
de livros online, guias imprenscindiveis para os leito-
res, sempre voltados para a eficiéncia da pequena e
média empresa, com temas relevantes de TIC. Em
formato PDF, o material pode ser patrocinado e gerar
leads de um desejado mercado.

Executive Briefing

As principais noticias do IDG, segmentadas por temas
e com periodicidade ideal para divulgar a sua marca
e/ou produto.

Hot Zone

Eo espaco ideal para concentrar white papers, estudos
de caso, demos de produtos, pesquisas, webcasts e
links direcionados ao site do cliente. O trafego é dirigi-
do através de chamadas na home page, nas secoes do
site e nas newsletters.

Newsletters

Diarias, semanais ou mensais, as newsletters das
publicacdes do IDG levam as noticias diretamente a
caixa de e-mail dos leitores e podem ser patrocinadas
para divulgar a sua marca e/ou produto.

Webcast

Poderoso recurso para a comunicacao com sua audién-
cia target, apresenta ¢tima efetividade em campanhas
de geracao de leads, através de um ambiente customi-
zado capaz de sincronizar slides de PowerPoint com
4udio e video.

White Paper

E uma das melhores formas de gerar leads para audién-
cias interessadas em tecnologia, com beneficios como
educacao dos usuarios sobre uma solucao tecnologica
especifica do cliente e posicionamento da empresa
como expert na industria de tecnologia.
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A opiniao do time editorial do IDG, sempre dinamica.
Temas relevantes e ligados ao dia-a-dia do mercado,
sob a édtica dos jornalistas do IDG.

Canais Exclusivos

A sua marca associada as noticias que de fato interes-
sam. Seja 0 primeiro a ser lembrado quando o leitor
buscar mais informacoes sobre os destaques dos
sites IDG.

Executive Club

Area exclusiva dos principais executivos de Tl do Bra-
sil. Nesse clube s6 os maiores destaques do mercado
entram, e vocé pode ser um convidado especial.

Agenda de Tl

Eo espaco para saber dos principais eventos de tecno-
logia nos mercados brasileiro e internacional. O cliente
pode associar sua marca com conhecimento e atuali-
zacao profissional.

Album de Fotos

Aqui é possivel aliar a imagem do cliente a imagens di-
gitais, com logotipo inserido nas chamadas e banners
dentro do box dos albuns.

indices Now!

Associam a imagem do cliente a exatidao e ao co-
nhecimento, através da apresentacao de estatisticas
importantes do mercado de tecnologia.

Podcast

Programa semanal que traz entrevistas com executi-
vos influentes da industria de tecnologia. O cliente tem
seu logotipo nas areas de podcast e spots de até 15
segundos nos programas em audio.

Além do logotipo na area de RSS do site, é possivel
fazer anlncios dentro dos feeds, ideais para promo-
coes e branding.

IDG BRASIL « 2007




DG NOW!

tecnologia em primeiro lugar

et

TECNOLOGIA
EM PRIMEIRO LUGAR

O IDGNow! é o site lider em

PAGINAS VISTAS* mercado, carreira e telecomunicacoes.
10 milhdes P . P
. noticias de tecnologia para o As noticias do IDGNow! podem ser rece-
VISITANTES UNICOS* . . . . .
750 mil Brasil. Conta com equipe local bidas por seus leitores via alertas de
TEMPO MEDIO* de jornalistas especializados, e-mail, newsletters, RSS, SMS, WAP, pod-
16,8 min , . ;4. .
além do apoio da rede de cor- I cast e rddio. Mais: a cada
TAXA DE CLIQUES* N . .
012% respondentes do IDG em 86 r més, os leitores e anuncian-
paises. Referéncia para quem m tes podem conferir lanca-
(*) por més

trabalha ou se interessa por
tecnologia,ositeoferecenoticiasde forma
rdpida e completa sobre internet, compu-
tacdo corporativa e pessoal, seguranca,

Carreira

CANAIS

mentos de especiais temad-
ticos que aprofundam temas relevantes
na drea de tecnologia, como VoIP, celu-
lares, notebooks, fotografia digital etc.

Eventos, Cursos, Rotatividade
e Gerenciamento de Carreira

Computacao Corporativa

Aplicacoes, Sistema Operacional, Hardware,
Armazenamento, Canais e Estudos de Caso

Computacao Pessoal

PCs, Gadgets, Portateis, Handhelds,
Software, Downloads

Inclusao Digital, Comércio Eletronico, Portais,

Internet Spam, E-Business e Banda Larga
M q Balancos, Estratégias, Fusoes, Pesquisas,
eércado Parcerias, Legislacao
Virus, Worms, Invasoes, Falhas, Antivirus,
Seguranca Certificacdo Digital

Telecomunicacoes

Mobilidade, Operadoras, Celulares, Politicas,
Servicos

Leitores IDGNow!
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1%

NORDESTE

SuL

15%

SUDESTE

66%

100% A
80% A
60% A
40% A
20% A

Idade

10 a 19 anos
30 a 39 anos
mais de 50 anos

50%

10%

20 a 29 anos
40 a 50 anos

média de idade:
29,8 anos

24°%
13%

4%

0%




UM MERCADO
DE R$ 15 BILHOES

uem é quem entre os canais
de distribuicdo de produto
de TI e telecom do Brasil? A
revista CHANNELWORLD tem
conteido 100% focado no canal de dis-

tribuicdo e oferece a0 ~---vttttoooooos

profissional do setor
um panorama atual e
completo do mercado.
Sempre antenada nos
desafios desse impor-
tante mercado, a

informacdes sobre novas tecnologias e
seu impacto no mundo de produtos e ser-
vicos; e reportagens e dicas sobre tendén-
cias de gestdao nos negocios para tornar
sua empresa mais lucrativa. Informacao
necessdria para formar e manter um bom
portfélio de produtos e servicos em tec-
nologia.Traduzir novidades tecnoldgicas
em oportunidades de negdcios é a missao

da CHANNELWORLD. Com atualizacao
freqiiente sobre os programas de certi-
ficacdo dos principais fornecedores do
mercado, artigos de especialistas, con-
sultores e economistas a respeito do

""""""""" canal de distribuicao, e

Traduzir novidades
tecnologicas em opot-
tunidades de nego-
cios € a missao da
CHANNELWORILD.

publicacdo conta com --------------------

solucoes para facilitar
e tornar mais ageis os
negocios das revendas.
Além disso, a publicacao
é um excelente radar do
mercado, com um com-

------------------ pleto guia de distribui-

dores, produtos e servicos mais vendi-
dos. Fonte de informacdo indispensdvel
para canais de distribuicdo, revendas
e fornecedores que utilizam canais, a
CHANNELWORLD possui circulagao
mista de 10 mil exemplares, em cres-
cimento constante. Um publico avido
por informacoes, e responsavel por gran-
des investimentos, estard em contato
com sua marca, produtos e Sservicos.

CHANNEL\WOrld

EDITORIAL

Difunde conteido focado no
canal de distribuicao, tradu-
zindo novidades tecnolégicas
em oportunidades de negocios

PUBLICO
Integradores, Revendas, Consultores,
VARs, VADs, ISVs e Fabricantes

CIRCULACAO

10 mil exemplares; 10 mil leitores
qualificados; circulacao nacional;
auditada pelo IVC

PERIODICIDADE
9 edicoes no ano

CHANNEL /W OT
Rig

Leitores CHANNELWORLD

Segmento de Empresa

10% 5% 16%

Perfil

14% 1
2%

14% 15% 13%

53%

15% 20

B compras B consuLToR O pireTor O Gerente

B PROPRIETARIO B supERVISOR

) SECOES

« Em Foco « Megastore < Guia Distribuidores

@ Integradores de Sistemas (Software e Hardware) B PRESIDENTE
B Integradores de Solugées (Outsourcing, Servigos em Geral. Maquinas e Equipamentos)
0O Revenda Corporativa (Venda Somente para Mercado Corporativo)

O Integradores de PCs ( Notebooks e Desktops)

B Revendas em Geral

O Revenda de Varejo

@ Consultores .. - ..
O Varejstas « No Negocio - Canal Tech - Gestao - Estratégia
| VAR

@ ISVs (Desenvolvedores de Software)

« Portfélio - Valor & Negécio < Caso a Caso
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O CONSULTOR

DE TECNOLOGIA
E NEGOCIOS

15

ANOS

PCWORLD|

INFORMACOES

EDITORIAL

Mercado interno e externo de TIC, as
tendéncias tecnoldgicas, seguranca
de dados, telecomunicacoes, gestao
de carreira, entre outros temas

PUBLICO

Decisores de Tl em pequenas e mé-
dias empresas e usuarios finais
CIRCULACAO

25 mil leitores; 10 mil leitores quali-
ficados; circulacao nacional;
auditada pelo IVC

PERIODICIDADE
Mensal, 12 edicdes por ano

PC WORLD é o consultor
pessoal de tecnologia aplica-
da aos negdcios das peque-
nas empresas no Brasil.
Mensalmente, traz orientacoes sobre
como utilizar melhor os recursos de
informdtica, como escolher produtos,
como reduzir custos e, principalmente,
como ser mais competitivo e eficien-
te com a ajuda da tecnologia. Nossos
laboratoérios de teste analisam as novi-

dades do mercado, comparando mar-

cas e modelos e recomendando aqueles
com melhor custo-beneficio. Com a PC
WORLD o leitor estd sempre muito bem
informado sobre tendéncias e atualida-
des. Com uma circulacao mista de 25
mil exemplares, a revista possui 10 mil
assinantes profissionais, responsdveis
pela compra e uso de TI nas micro,
pequenas e médias empresas do Brasil.
Profissionais escolhidos a dedo, de acor-

do com os segmentos que apresentam

maior indice de investimento em infor-

INOVAD

N

2 Wor>

2007

PAGINAS VISTAS* OS LEITORES
1,1 milhdo
VISIT'IltNTES s 37% possuem notebooks
150 mi R G Pk s -.
22% possuem handhelds
TEMPO MEDIO* P M EGATE STE
18 min 69% possuem cameras digitais NOTE BnOKS
Z‘h’ﬁ“ DE CLIQUES® 41% possuem scanners ] EE = B ' i
- — i i
- . 89% possuem impressoras gft__ . ) ] i
por més - o
96% possuem celulares = = b
p
PREMIO ASSOCIE SUA MARCA A INOVACAO

RE S TECNOLOGICA DE PEQUENAS

EMPRESAS NACIONAIS

A PC WORLD vai premiar as pequenas e médias empresas que desenvolveram solucées inovadoras com o uso da tecnologia
e, com isso, aumentaram a produtividade, abriram novas oportunidades ou geraram mais resultados. Tudo isso dividido por
categorias coerentes com o porte e a atuacao das empresas.

Para participar, as empresas responderao a um questionario, destacando como o projeto foi desenvolvido e os resultados
obtidos. O prémio sera lancado a partir de janeiro de 2007 e os resultados, conhecidos em junho.

Os patrocinadores deste prémio estarao se posicionando como principais aliados ao crescente mercado das PMEs, que repre-
sentam hoje 99% das empresas formais no Brasil.

8 IDG BRASIL « 2007



www.pcworld.com.br
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! 3 A nova PC WORLD traz um caderno
: N totalmente focado na pequena empre-
. ‘« .

: N sa, com novidades sobre produtos e
H N servicos do mercado de tecnologia,
i INFO CENTERS além dos cases de sucesso.

* Informacao relevante e completa. Reviews, dicas, reportagens, downloads e noticias ’\ O caderno possui ainda versao online,
1 reunidos por areas de interesse. Perfeito para as necessidades dos leitores e suas N e pode ser baixado mediante cadastro
Y empresas. K no site da PC WORLD. Otima oportu-

nidade de conhecer melhor um mer-
cado em pleno crescimento, como o
das pequenas empresas, garantindo
grandes negoécios.

DOWNLOADS

Arquivos essenciais para o dia-a-dia do usuario de tecnologia e curiosidades. Softwares
de seguranca, novidades para utilizar a web, novos recursos para handhelds, utilitarios
e muito mais. Downloads patrocinados trazem novidades do mercado ao leitores da
PC WORLD. Os programas mais interessantes para vocé usar em casa ou no trabalho.

Com PC WORLD®@Work, vocé torna-
se parceiro de um excelente mercado,
conta com uma circulacao de 25 mil
, exemplares e ainda gera leads para a
i DICAS sua empresa.
i Segredos, aumento de produtividade, melhoria no desempenho dos seus softwares.

1 Aqui os maiores especialistas do mercado dao dicas de como tirar o melhor proveito

i datecnologia.

MOOK VIRTUALIPC WORLD EXTRA 2 MIL downloads da Mook Virtual/PC WORLD Extra

de ERP no primeiro més

A revista PC WORLD prepara uma série de edicdes online especiais. Sdo guias
imprescindiveis, sempre voltados para a eficiéncia da pequena e média empre-
sa,comtemasrelevantesdeTI.Otimas ferramentas paraageracdo de leads seg-
mentados e qualificados, as edicdes extras da PC WORLD s3o publicadas em for- 22% dos downloads da publicagao foram feitos por deci-
mato PDF, o que permite que sejam baixadas mediante cadastro noIDG através sores de Tl de pequenas e médias empresas

do site www.pcworld.com.br para a maquina dos usuarios ou para impressao.

MAIS DE 1,8 MIL leads gerados para o patrocinador

18%, dos downloads da publicacao foram feitos por deci-
sores de negécios de pequenas e médias empresas

Entdo, §0Q% dos leitores do conteddo da PC WORLD Extra
sao tomadores de decisao

15% sao estudantes e usuarios domésticos

ALEM DE 1% de revendas interessadas em ampliar seus
conhecimentos sobre os produtos que
oferecem

E MUITOS NEGOCIOS REALIZADOS

IDG BRASIL « 2007




COMPUTERWORLD

O PORTA-VOZ
DO MERCADO DE TI

EDITORIAL

Mercado interno e externo de TIC, as
tendéncias tecnoldgicas, seguranca
de dados, telecomunicagoes, gestao,
carreira e seguranca

PUBLICO

Diretores e gerentes de Tl e tele-
com das grandes e médias empresas
brasileiras. Gerentes e diretores dos
principais fornecedores de solucoes e
servicos de Tl e telecom no Brasil

CIRCULACAO

20 mil exemplares; 20 mil assinantes
qualificados; 100 mil leitores; circula-
¢ao nacional; auditada pelo IVC

PERIODICIDADE
Quinzenal, 20 edi¢des por ano

iretores e gerentes de tec-
nologia da informacdo e
comunicacdes (TIC) estdo
as voltas com decisdes tec-
noldgicas cada vez mais complexas e
estratégicas. Para acompanhar essas
transformacdes, esses decisores pre-
cisam seguir de perto as estratégias
e a saude financeira dos principais
fornecedores de solucdes de TIC. Es-
ses fornecedores precisam se manter
atualizados sobre as grandes diretri-
zes que marcam o seg-
mento de TIC.
COMPUTERWORLD,

recentes novidades e tendéncias de
produtos e servicos. Além do contetido
impresso, os leitores contam com o site
www.computerworld.com.br, que traz
0 que acontece no mercado de T1 minu-
to a minuto. O COMPUTERWORLD
promove ainda seminarios e eventos de
atualizacdo dos profissionais de TIC,
tratando de temas relevantes e atuais.

PAGINAS VISTAS* ; g .
400 mil que ha 31 anos é o prin-
VISITANTES UNICOS* cipal porta-voz do mer-
100 mil cado, faz quinzenal-
;';Egﬂn:i‘: MEDIO* mente a ponte entre o
TAXA DE CLIOUES® universo dos usuarios e
0,15% - dos fornecedores de TIC
no ambiente corporativo
() por més e ainda debate as mais
Leitores COMPUTERWORLD
Segmento de Atuacao Escolaridade
N Ensino médio incompleto Ensino médio completo
Nao esta relacionado . Superior incompleto Superior completo
a tecnologia Area de tecnologia P6s-Graduado MBA
1 20/0 da informacgao
88% 100%
80%
60% 379
40% 21% ° 21%
20% 196 6% 13%
0%
Principais Estados
Idade s | 2
10 a 19 anos 20 a 29 anos RJ 12%
30 a 39 anos 40 a 50 anos MG 8%
mais de 50 anos
PR 6%
100%
RS 5%
80% =1 oz
60% e oF
40% 26% 540 ea I 2%
20% 3% 10% Go | 1%
0% PE 1%
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www.computerworld.com.br

WHITE PAPERS

O site do COMPUTERWORLD
possui uma biblioteca defini-
tiva de White Papers. Comu- .
nique as estratégias, lanca-
mentos de produtos, docu-
mentacao técnica, revista '
corporativa, casos de suces-
so, folders e qualquer dado '
relevante sobre a empresa
num sé lugar, e ainda saiba ' WEBCASTS
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quem acessou os documentos Ferramentas ideais para apresentacao
e qual o perfil e necessidades de produtos, estratégias ou servigos. A
desses futuros clientes, com partir de slides do cliente, montamos
nossas ferramentas de gera- a programacao multimidia, inserindo
c3o de leads. A biblioteca de audio e/ou video sincronizados. O web-
White Papers COMPUTER- cast pode ser acessado pelos usuarios
WORLD ja é referéncia de infor- mediante cadastro formatado pelo
mac3o rapida e completa sobre IDG, conforme especificacdes do clien-
fornecedores de produtos e ser- te. Os cadastros — leads — sdo entregues
vicos de TIC. ao cliente filtrados de acordo com o
perfil desejado.

HOT ZONES

Excelentes ferramentas de geracao de leads. Nos Hot Zones o cliente pode
terceirizar a producao de sites a respeito de determinada linha de produtos
e servicos ou assunto. O site & composto por noticias, white papers, artigos,
publicidade e informacdes relevantes. Para obter acesso a determinadas areas

ENTERPWESE JLASS . - 2 2 . ~
SPALL AN} SFTWARE FIREWALLS o o ou documentos do Hot Zone, é necessario cadastro no IDG. A selecio de cadas-

tros é enviada ao cliente periodicamente.

COMPUTERWORLD —

EXECUTIVE BRIEFING E)i(2 El(éllJ:'II'II\IVGE

EURA EEECUTIVO PARA BECHOES ESTRATECICAL
SISTEMAS DE APOIO A DECISAD

Documentos em formato PDF que reinem conteldo edito-
rial abrangente sobre um assunto especifico e que pode ser
patrocinado. Esses sao documentos de alto valor, e o download
s6 é liberado apds pagamento ou preenchimento de cadastro
formatado pelo IDG, a partir de especificacdes do patrocinador.
Otima ferramenta para gerar leads interessados em assuntos
pertinentes ao seu negécio. Os leads sao entregues ao patroci-

nador filtrados e qualificados de acordo com o perfil desejado. Tt E
L ]

Novos TEMAS PARA 2007:  — _ ;

SOA, BPM, Outsourcing, Offshore, Métricas, Governanca, E z_ =

Sarbanes-Oxley, Gestao de Riscos, Convergéncia Fixo-Movel, L 21N e — =

TV Digital, Mobilidade Corporativa, CRM e outros temas rele- 4

vantes para decisoes em TI. el T =
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COMPUTERWORLD

EDITORIAL

Premia os principais destaques e
melhores praticas dentro de TIC.
ClOs e diretores de tecnologia que
tiveram destaque em projetos de
alto desempenho e resultados

PUBLICO
Fornecedores, ClOs e executivos de
Tl das principais empresas brasileiras

PREMIO

I'T LEADERS 2007

O PREMIO MAIS DESEJADO DA COMUNIDADE

BRASILEIRA DE TI

nualmente, o  jornal
COMPUTERWORLD,
com assessoria da
PriceWaterhouseCoopers,
convida cerca de 400 execu-
tivos de TI das maiores empresas brasi-
leiras a responder um questiondrio que
avalia mais de 100 assuntos relaciona-

dos a TI, negécios, ---------------------

carreira e lideranca
de equipes - dos
indicadores de
desempenho para

medir o retorno ~TvTTTTTTTTTTTTToooos

dos investimentos em TI até as carac-
teristicas mais desejadas nos profissio-
nais que compoem um bom time de TI.
Compatibilidade com regras interna-
cionais e apostas em tecnologias inova-
doras também fazem parte do estudo.

e completa sdo escolhidos os melho-
res CIOs do Brasil, cada um em um
segmento especifico. Em um jantar de
gala em Sao Paulo, é feita a premia-
cdo do IT Leaders do ano. E, na edicao
seguinte do jornal COMPUTERWORLD,
os cases dos vencedores sao apresenta-
dos em detalhes, assim como a meto-

---------------- dologia da pesquisa e

UM EVENTO
OBRIGATORIO

"""""""" nal COMPUTERWORLD.

a cobertura do evento.
O evento de premiacao IT
Leaders incorpora a tra-
dicdao de 25 anos do jor-

Ele reine a nata de TIC no Brasil,
entre fornecedores, CIOs e executivos.
Patrocinar o evento significa apoiar
o que hd de melhor em tecnologia de
informacao no Brasil e incentivar o
trabalho dos executivos mais criativos

Do resultado desta pesquisa abrangente e eficientes.

BEST

PRACTICES

USUARIOS E FORNECEDORES LADO A LADO APRESENTANDO AS
MELHORES PRATICAS DO MERCADO.

Os semindrios Best Practices COMPUTERWORLD sao encontros de um dia de duracao, com foco em infor-
macao e andlise dos temas mais recentes e relevantes da tecnologia da informacdo e comunicacao. Com
altissima qualidade de contetido e audiéncia, unem um publico exigente de profissionais de alto nivel:
CIOs, CFOs, CEOs, CTOs, diretores e gerentes de tecnologia. Assim, esses executivos podem, de maneira con-
creta e eficaz, conhecer as melhores ferramentas e servicos que irao melhorar o desempenho e dinamizar
os negocios das empresas.

e IDG BRASIL « 2007 )




COMPUTERWORLD

INOVACAO

E INVESTIMENTOS

ar aos seus leitores uma foto-

grafia detalhada dos diversos EVENTO 100 MAIORES Destaques em cada categoria
segmentos da tecnologia. Essa CAFE DA MANHA Ty a—

é a funcdo dos anudrios COM-
PUTERWORLD. As edicoes 100 MAIORES

prestigiam o mercado de TIC com duas Para as Edicoes Especiais, o IDG pro- El;%:sciirseopmunidades P
publicacdes especiais: Servicos Corporativos move um café da manha especial em PERIODICIDADE

e TI & Telecom, anudrios essenciais para os que os premiados, maiores empre- 2?;?,2;3:;/'”0’5 e
principais decisores do mercado de TI sas e destaques de cada segmento, " g 100 Maiores Ti & Telecom
Neles, as 100 melhores empresas de vi- recebem o troféu 100 Maiores. Este

rios segmentos sdo escolhidas, com base evento retne a nata de TIC do Brasil,

numa andlise criteriosa de suas perfor-

mances, pelo IDG em parceria com uma networking.

consultoria especializada em TIC, e ava-
liadas de acordo com critérios coerentes
e confidveis. Cada especial inclui ainda
andlises sobre o setor, reportagens com
os ganhadores e um ranking por segmen-
to e solucdo. E, é claro, acontece um gran-
de evento reconhecendo os que lideram e
se destacam em seus segmentos.

Foto: Izilda Franca

COM PREMIAGAO DAS EMPRESAS Desempenhos

numa combinacao de comemoracao e

MAIORES
e P W
ORE"
= :-- i =
g o -~
L] i .I .
]
B
li ]
CONTEUDO

Mais de 700 empresas avaliadas
Areas de atuacio
Desafios e projetos futuros

Analise abrangente do mercado

COMPUTERWORLD

SERVICOS CORPORATIVOS

MAIORES

Um amplo painel sobre os principais players
que atuam no setor de servi¢os corporativos,
com o faturamento e as estratégias das empre-
sas que se destacaram em 2006.

COMPUTERWORLD

MAIORES

Hardware, software, automacao, servicos de teleco-
municacgoes, fornecedores para operadoras e clien-
tes privados. Quais sdo as empresas que tém a me-
lhor performance nesses setores, com uma andlise
completa de seus resultados no ano de 2006 e suas

perspectivas para o futuro.
IDG BRASIL « 2007 e



FOCO EDITORIAL

Levar as melhores estratégias
de negdcios e tecnologia para
os melhores lideres corporativos

LEITOR

e diretores das grandes empresas
brasileiras

CIRCULACAO

12 mil leitores qualificados;
circulagao nacional;
auditada pelo IVC

PERIODICIDADE
9 edigdes no ano

PAGINAS VISTAS*
80 mil

VISITANTES UNICOS*
10 mil

TEMPO MEDIO*
16,8 min

TAXA DE CLIQUES*
o,1%

ESTRATEGIA,
LIDERANCA
E NEGOCIOS

CEOs, CIOs, CFOs, COOs, CSOs, CMOs

(*) por més

oje, conhecimento de tecnologia

de informacéo é fundamental para
as novas iniciativas das empresas. E, quan-
to mais integradas as diversas areas das
corporagdes estiverem, melhores serdo 0s
resultados.

Essa é a missdo da C10O: trazer as melhores
estratégias de negdcios e tecnologia para
os melhores lideres corporativos. Presente
em 16 paises, CIO é uma revista Gnica no
mercado brasileiro, transitando em um
circulo muito restrito de leitores — os lide-
res corporativos que influenciam o desti-
no das empresas.

Em pesquisa realizada com 148 CIOs em
2005 pelo IDG Brasil, constatou-se que
0 critério mais importante na elabora-
¢do de orcamentos de TIC nas empresas
é o planejamento das areas usuérias para
novos projetos. E é nesse sentido que o
contetdo editorial da revista CIO atua:
em unir essas areas usuarias e o principal
executivo de tecnologia da empresa com
0 objetivo de garantir projetos melhores,

Ll MO0 GRASIL 30 KOS ALNILIO BONL Lk £30 WCWID0 A& DERATICE
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que geram neg6cios melhores, mais pro-
dutividade e mais lucratividade.

A cada edicéo, CIO traz praticas de ne-
gocios, as tendéncias em gestdo, os cami-
nhos para evoluir na carreira e a visdo dos
CEO:s e dos grandes executivos nacionais
e estrangeiros sobre o papel de TIC no
desenvolvimento empresarial.

R$ 14,6 mil é o salario
médio de um diretor
de TIC no Brasil

Fonte: Lopes & Borghi consultores

° IDG BRASIL « 2007

Perfil Demografico - Regides

norre 1%

Leitores CIO

Principais Estados

56%

sp |
MG 7%
CENTRO-OESTE 90/0 PR 7%
NORDESTE DF 5%
RS 5%
RJ 5%
BA 3%
CE 3%
suL
14% co Jiz%
SC | 2%

Demais 7%

SUDESTE

67%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fonte: Pesquisa COMPUTERWORLD 2005




www.cio.com.br
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SECOES (Lo,
BOTTOM LINE
Metodologias, solucoes e melhores praticas que
impactam de maneira positiva o planejamento e
0 orcamento da area de TIC e os resultados
financeiros das companhias.
VIDA DE CIO
As melhores politicas de gestao de TIC, dicas
sobre carreira e gestao de pessoas.
CI0.COM.BR
CX0 Faca parte do ponto de encontro dos principais

A TIC na visao dos lideres corporativos. O que executivos de Tl do Brasil.

pensam e querem 0S executivos que estao a

frente das areas de negdcios. Estratégias e
analises que auxiliam na tomada de decisao dos

projetos de TI.

Com informacao rapida e dinamica, o site da ClO
¢ a referéncia para grandes decisores. Canais e
areas exclusivas, geracao de leads e contato

diario com quem toma as decisoes sao algumas

PPT das vantages desse site.

Projetos, processos e tecnologias que fazem a
diferenca no mundo dos negdcios. Casos de im-
plementacao e gestao de TIC.

Além disso, o site da ClO possui a ClO UPDATE,
newsletter semanal que atende 4.000 leitores
extremamente qualificados. Otima oportunidade

de gerar grandes negocios!
ESSENTIAL TECHNOLOGY

As tecnologias que contribuem para a inovacao
nos negdcios, sob a visao de empresas que ja
as utilizam.

Leitores CIO
Perfil Profissional

Escolaridade

Presidéncia/Conselho adm./Geréncia geral -11% Ensi Adi let
NsSIiN0 medio completo

Superior completo

Ensino médio incompleto

Administrativo/Recursos humanos I4% Supe rior incompleto

Comercial/Vendas .10% Pds-Graduado MBA
Escolas/Institutos/Universidades/Bibliotecas Iz% 100% -
Financeiro/Controladora Iz% 80% -
Governo |1%
60% -
Industrial/Producédo Iz% 310/0

40% -

Juridico/Legal Il% 230/0 230/0 170/

Logistica/Operagdes I3% 20% 1 1% 5% °

Marketing/Telemarketing/Comunicagdo .7% 0%

Outros Il%

IDG BRASIL « 2007 °




EXECUTIVE

FOCO

Reunir os maiores profissionais de
TIC do Brasil em uma comunidade
exclusiva, sempre voltada a networ-
king e aprimoramento profissional

PUBLICO
ClOs e diretores das grandes em-
presas brasileiras

eropontodeencontrodos principais executivos de grandes empresas dos mais abran-
gentes segmentos de mercado, possibilitando a troca de experiéncias e atualizacao
de mercado. Este é o objetivo do CIO EXECUTIVE CLUB, o clube de relacionamento da
revista CIO que agrega os executivos das corporacoes cuja projecao de investimentos
anuais estd acima de 1 milhdo de reais em tecnologia da informacao e comunicacao.

Um dos pilares do CIO EXECUTIVE CLUB, o CIO IT Summit, entra em 2007 no seu quarto
ano de realizacdo. O sucesso consagrado reforca o modelo de eventos segmentados, que fa-
cilitam a integracao e o networking entre os participantes, além de promover a atualizacdao
profissional e tecnolégica.

Outra atividade central do clube é o CIO IT Focus, que chegou em 2006 com uma segmenta-
¢do regional, abordando os desafios dos principais executivos de TI de diversas regioes do
Brasil e discutindo a realidade do mercado em que atuam.

O circuito de golfe continua reunindo CIOs, estimulando o relacionamento num ambiente
agraddvel e de descontracdo. As clinicas de golfe em 2007 unem-se ao clima de happy hour.
Grande parte dos CIOs ja deu suas primeiras tacadas e aprimorou seu jogo durante o ano
de 2006. Agora, em um clima ainda mais descontraido, o espaco para relacionamento,
informacao e golfe estd fortalecido.

Além disso, os executivos de TI também contam com as Round Tables Perspectives e uma
comunidade online exclusiva.

O QUE COMPOE
O CIO EXECUTIVE CLUB?

Summits : Durante quatro dias, os principais executivos dos maiores segmentos e os mais
i importantes fornecedores de solucdes de tecnologia retinem-se para debater
i assuntos de interesse comum, tendéncias e realizacoes de negécios.

Focus @ Eventos de um dia que atendem os principais executivos de TI na regiao onde
i eles atuam. Os encontros com foco regional abordam desafios ainda mais pre-
i sentes na realidade de cada executivo.

H appy Em um ambiente integrado e descontraido, a CIO promove as melhores oportu-
Golfe nidades de networking e troca de experiéncias entre CIOs de diversos segmen-
i tos. O circuito envolve clinicas, happy hours, workshops e uma Copa de Golfe
entre os destaques.

Round Tables i CIOs e executivos de TIC e de negécios tém a oportunidade de conversar em um
Perspectives i ambiente informal sobre projetos, processos e tecnologias.

6 IDG BRASIL « 2007



NEGOCIOS -

CARREIRA - NETWORKING - ESTILO DE VIDA

Sao encontros em que os
patrocinadores interagem
durante quatro dias com

os principais executivos
de tecnologia das mais
importantes empresas do

IT SUMMIT

2007

pais. Com programacao
voltada ao conteudo, rela-
cionamento, negocios e desenvolvimento pessoal
e profissional dos participantes.

Sofisticado, este evento se propde a fomentar mer-
cados segmentados, levando conteddo de altissi-
ma qualidade e contribuindo de forma objetiva
com os negdcios de cada convidado presente.

Em um ambiente descontraido e intimista, o CIO
IT Summit tem por missao ser um ponto de en-
contro entre os grandes lideres de cada segmento
de mercado e os principais fornecedores de solu-
coes de tecnologia.

Evento com duracao de
um dia para entender
melhor a realidade na
drea de tecnologia da

IT FOCUS

informacao e comunica-
cdo de cada regiao, além
de estreitar o relacionamento entre as empresas

locais e os fornecedores de TI.

Esses sao os principais objetivos deste encontro,
que reune decisores de TI das principais regides
do pais. Devido a grande demanda por informa-
¢do e eventos com esse formato por parte dos
CIOs de todo o Brasil, em 2007 o CIO IT Focus
serd ampliado.

Com palestras, workshops e mesas-redondas, o
CIO IT Focus promoverd a troca de experiéncias,
a discussao de estratégias de negdcios e a andlise
aprofundada da realidade de cada regidao na drea
de TI, a partir de dados atuais sobre as necessi-
dades e os desafios locais, fornecidos por quem
realmente entende das peculiaridades da regiao.

AGENDA 2007

SUMMIT .........................................

INDUSTRIA/ COM. E SERVS.

FINANCAS 12 a 15 de setembro
0 T
FORTALEZA 22 de margo
PORTO ALEGRE 18 de abril
RECIFE 21 de junho

BELO HORIZONTE
RIO DE JANEIRO
BRASILIA
CURITIBA

BENEFICIOS AO PATROCINADOR

FUTURE STEPS

Sao exposicoes presenciais de 45 minutos. Aqui, o patrocinador terd
a oportunidade de apresentar-se para 100% dos convidados.

= WICIOfCIO}
NETWORKING l

Contato direto com todos os convidados em todas as atividades do
evento.

CICLO DE DEBATES

IT FOCUS

g
=
=
n
(o)
&
w
=

23 a 26 de maio

23 de agosto

18 de outubro
25 de outubro
28 de novembro

Hordrio reservado para os CIOs e fornecedores debaterem com consul-

tores, headhunters ou profissionais a ampliacao de horizontes.

BRANDING F

Exposicao de marca em toda a comunicacao do evento.

ClO

HAPPY GOLF

Logomarca da empresa patrocinadora, em destaque, nos antincios
em questdo e nas publicagoes do IDG Brasil.

PRIVATE ROOM

E uma sala exclusiva para o patrocinador realizar reunides one-to-one
ou exposicao de solugoes.

VIVENCIA

Participacao de pessoas da empresa. Inclusas hospedagem (summit),

alimentacdo e participacdo em todas as atividades do evento.

ClO

HAPPY GOLF

FIDELIZACAO

Mailing dos participantes e possibilidades de acoes complementares.

IDG BRASIL « 2007 Q



» comercial 55 11 3049 2000
() Fax 55 11 3049 2066

comercial@idg.com.br

(=]
-
3
(]
=
o
w
=
2
o.
=
o
v

CHANNELWORLD

JANEIRO FEVEREIRO

Fechamento comercial 5/1/2007
Material 9/1/2007
Capa 18/1/2007

Destaque da edicao

Windows Vista — A estratégia da
Microsoft para dominar a Web 2.0.

Eventos

Fechamento comercial 19/1/2007 2/2/2007
Material 22/1/2007 6/2/2007
Capa 31/1/2007 14/2/2007

Destaque da edicao

Business Intelligence — Como esta a
adocao no Brasil dos conceitos mais
atuais de Bl, como EPM (enterprise
performance management) e EIM
(enterprise information manage-
ment).

Tl em governo — Como fica o cenario
das iniciativas governamentais de
tecnologia a partir da posse do novo
presidente e dos novos governa-
dores dos principais Estados do Pais.

Eventos

Fechamento comercial 3/1/2007 26/1/2007
Material 3/1/2007 29/1/2007
Capa 12/1/2007 9/2/2007

Destaque da edicao

Windows Vista — Tudo sobre o novo
sistema operacional da Microsoft.

Office 2007 e 53 dicas de hardware —
Para resolver problemas com PCs,
notebooks, impressoras, redes sem
fio, cdmeras.

Prémio Inovadores 2007

PC World@Work

Redes —Vantagens de usar uma rede
em uma pequena empresa; tendén-
cias e produtos.

CRM — Ferramentas que tornam o
relacionamento com o cliente mais
eficiente e lucrativo.

Fechamento comercial 5/1/2007
Material 10/1/2007
Capa 19/1/2007

Destaque da edicao

VVista —Como e onde ganhar dinheiro com
o novo sistema operacional da Microsoft.

IDG BRASIL « 2007
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MARCO ABRIL MAIO JUNHO
23/2/2007 22/3/2007 16/4/2007
27/2/2007 27/3/2007 18/4/2007
8/3/2007 5/4/2007 26/4/2007

RFID - Ja se falou muito sobre o
conceito, a tecnologia e os benefi-
cios do RFID. Agora queremos ver se
e como as empresas estao usando a
identificacao por radiofreqiiéncia.

Compliance — O que as novas
agendas corporativas exigem dos
executivos de TI.

Faca o marketing de Tl - Cada

vez mais, ClOs e executivos de
negocios destacam a importancia
da comunicacao dos projetos e
iniciativas da area de Tl para o resto
da corporacao.

Como liderar equipes de TIC — Ins-
pirar, exigir, delegar, empolgar.
Todas as habilidades que um lider
tem de ter, com as caracteristicas
especificas do dia-a-dia de TI.

Happy Golfe Happy Golfe Happy Golfe Happy Golfe

7/3/2007 11/4/2007 9/5/2007 28/6/2006

CIO IT Focus Fortaleza CIO IT Focus Porto Alegre CIO IT Summit Inddstria/Com. e Servs.| CIO IT Focus Recife

22/3/2007 18/4/2007 23 a26/5/2007 21/6/2007

2/3/2007 16/3/2007 30/3/2007 13/4/2007 4/5/2007 18/5/2007 1/6/2007 15/6/2007
6/3/2007 20/3/2007 3/4/2007 17/4/2007 8/5/2007 22/5/2007 4/6/2007 19/6/2007
14/3/2007 28/3/2007 11/4/2007 25/4/2007 16/5/2007 30/5/2007 13/6/2007 27/6/2007

Carreira—10dicas paracomunicar-se
melhor com sua equipe e seus pares.
CIOs e analistas de recursos huma-
nos revelam como otimizar a rela-
¢do entre os profissionais das estru-
turas de tecnologia da informacao.
Especial COMPUTERWORLD 31 Anos.

Nota fiscal eletronica — Balanco do
primeiro trimestre de adocao da
nota fiscal eletronica brasileira (qual
foi o impacto nas corporacoes; o que
as areas de Tl estao fazendo para
lidar com as mudangas em siste-
mas e infra-estrutura; quais os pro-
blemas enfrentados e as solucoes
encontradas).

SOA — Primeiros casos praticos de
adocao de arquitetura orientada a
servicos no Brasil.

O Brasil no mapa global de desen-
volvimento de software — Quais
empresas posicionam o Brasil como
um dos centros globais de desenvol-
vimento mundial.

Outsourcing — Gerenciamento de
multiplos contratos, nivel de ado-
¢ao do multisourcing e em quais ca-
sos o insourcing pode ser a melhor
solucdo.

Carreira — Qual sera o perfil do
profissional de Tl em 2010. Ana-
listas, profissionais e consultorias
mostram as caracteristicas que
precisam ser aprimoradas ou de-
senvolvidasparaqueaprofissaoacom-
panhe a evolucao do mercado e da
tecnologia.

Especial CIAB - Quais sao as ten-
déncias tecnoldgicas no setor finan-
ceiro, onde se encontram os maiores
gargalos e quais os desafios que o
setor precisa enfrentar em busca da
excelénciaem TI.

Seminario Best Practices Gestao
28/3/2007

Seminario Best Practices Compliance
14/6/2007

Prémio 100 Maiores Servicos
Corporativos

27/6/2007
23/2/2007 23/3/2007 20/4/2007 18/5/2007
26/2/2007 26/3/2007 23/4/2007 21/5/2007
9/3/2007 6/4/2007 4/5/2007 1/6/2007

Seguranca — O que vocé precisa saber
para manter computadores e redes
seguras, com dicas e testes compara-
tivos de produtos de protecao.

Megateste de desktops — Com mais
de 30 modelos e dicas para a compra
correta para casa ou escritorio.
Melhores Marcas 2007 — Os leito-
res votaram nas marcas em que
confiam.

101 softwares e servicos gratis —Com
dicas para tirar o maximo de cada
programa.

Saiba tudo sobre impressao — Como
escolher o equipamento ideal, teste
com multifuncionais e impressoras,
equipamentos para o trabalho e
para o uso em casa.

Terceirizacao — Vantagens e desvan-
tagens do outsourcing, o que tercei-
rizar, guia de fornecedores.

Hora de crescer — Como escolher um
servidor para a sua empresa.

Guia de Linux/software livre — Como
reduzir custos com software livre, as
melhores aplicacoes.

Inovadores 2007 — Resultado: co-
nheca as empresas vencedoras e
suas solucoes de TI.

23/2/2007 29/3/2007 27/4/2007 1/6/2007
28/2/2007 4/4/2007 2/5/2007 6/6/2007
9/3/2007 12/4/2007 10/5/2007 13/6/2007

Programas de canal — As estratégias
dos fabricantes e distribuidores para
estimular as vendas.

Coloque o dinheiro onde esta o
cliente — Em quais tecnologias as
empresas estao investindo.

Notebooks — As melhores marcas
para trabalhar e as politicas de ven-
da dos fabricantes.

Cestao — As melhores praticas para
reter os talentos da sua empresa.

IDG BRASIL « 2007
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PCWORLD

CHANNELWORLD

JULHO AGOSTO

Fechamento comercial 18/6/2007
Material 20/6/2007
Capa 28/6/2007

Destaque da edicao

O que os CEOs querem dos seus
ClOs — Lideres corporativos contam
o que esperam da tecnologia e dos

profissionais de TI.

Eventos
Happy Golfe
8/8/2007
CIO IT Focus Belo Horizonte

23/8/2007
Fechamento comercial 6/7/2007 27/7/2007 17/8/2007
Material 10/7/2007 31/8/2007 21/8/2007
Capa 18/7/2007 8/8/2007 29/8/2007

Destaque da edicao

Especial Melhores Empresas de Tl e
Telecom para Trabalhar — Apresen-
tacdo da 22 edicao da pesquisa e
premiacao dos vencedores.
Seguranca corporativa — Apanha-
do acerca dos desafios de garantir
que o ambiente de negocios esteja
protegido do roubo de informacdes,
invasoes e infeccdes de virus.

Governanca de Tl — Como andam as
estratégias de governanca de Tl e a
adocdao de melhores praticas, como
ITIL, CMMI, Cobit e afins.

Edicao Especial do Prémio IT Leaders.

Eventos

Melhores Empresas Tl & Telecom
18/7/2007

Prémio IT Leaders 2007
30/8/2007

Seminarios Best Practices Outsourcing
16/8/2007

Fechamento comercial 22/6/2007 20/7/2007
Material 25/6/2007 23/7/2007
Capa 6/7/2007 03/8/2007

Destaque da edicao

Aniversario de 15 anos da revista -
150 dicas que vao mudar sua re-
lagdo com o computador. Como
usar melhor desktops, notebooks e
handhelds.

Guia completo de redes e telefonia —
Tudo sobre VolP, WiMax, Wi-Fi, ban-
da larga, teste de equipamentos,
seguranca para ambientes sem fio e
novas tecnologias que surgem para
facilitar a vida dos usuarios.

PC World@Work

Internet a seu favor 2.0 — Ganhe
tempo e economize dinheiro da sua
empresa, utilizando sites e servicos
online.

ERP —Novo guia para pequenas
empresas.

Fechamento comercial 27/7/2007
Material 1/8/2007
Capa 10/8/2007

Destaque da edicao

Mobilidade — Estratégias para ganhar
dinheiro com solugoes corporativas.
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SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO
20/8/2007 22/10/2007
22/8/2007 24/10/2007
30/8/2007 01/11/2007

Para aonde caminham os ClOs? —
Qual o préximo passo para os exe-
cutivos que chegaram a lideranca
das areas de tecnologia em suas
empresas?

Comoesta a seguranca dosdados? —
Pesquisa realizada pela CIO MAGA-
ZINE aponta a situacao das corpo-
racoes de todo o mundo no quesito
seguranca da informacao.

Para aonde caminha Tl — As tecnologias que os ClOs
querem implementar nas empresas, e as que 0s
analistas recomendam.

Happy Golfe
Happy Golfe 3/10/2007 Happy Golfe
19/9/2007 CIO IT Focus Rio de Janeiro 1miz007
CIO IT Summit Financas lekesy CIO IT Focus Curitiba
26/9 a 29/9/2007 CIO IT Focus Brasilia 28/11/2007
25/10/2007
31/8/2007 14/9/2007 5/10/2007 19/10/2007 1/11/2007 16/11/2007 30/11/2007
4/9/2007 18/9/2007 9/10/2007 23/10/2007 6/11/2007 20/11/2007 4/12/2007
12/9/2007 26/9/2007 17/10/2007 31/10/2007 14/11/2007 28/11/2007 12/12/2007

Business Process Management -
A gestao de processos e sua adocao
nas corporacoes brasileiras.

Convergéncia nas corporacoes -—
Qual o grau de adocao real de so-
lucdes que integram telefonia fixa,

Web 2.0 — Como as empresas es-
tao usando a internet de forma es-
tratégica para seus negocios.

Especial Futurecom — Cobertura do
mais importante evento de te-
lecomunicacées do calendario

Windows Vista — Balanco da adogao
no ambiente corporativo do novo
sistema operacional da Microsoft.
Principais desafios da migracao.
Apolo: estratégias de renovacao de
parque instalado.

Carreira: as funcdes mais procura-
das — Especial de final de ano que
mostra quais sao as profissoes e es-
pecializacdes que mais sdo valoriza-
das no mercado.

movel e internet nas empresas bra- brasileiro.

sileiras. Casos praticos de sucesso e

os principais desafios da oferta des-

ses pacotes para os clientes corpora-

tivos, com alto nivel de exigéncia.

Prémio 100 Maiores Tl & Telecom Seminarios Best Practices IT Leaders

11/9/2007 8/11/2007

24/8/2007 21/9/2007 19/10/2007 23/11/2007
27/8/2007 24/9/2007 22/10/2007 26/11/2007
7/9/2007 5/10/2007 5/11/2007 7/12/2007

Incremente seu PC—Tudo o que vocé
precisa saber para fazer o upgrade
no computador gastando pouco.
Configuracao ideal, como instalar os
componentes, quando vale a pena
investir.

Especial audio — Teste com MP3
players, dicas para montar um pod-
cast, como baixar musicas sem risco,
passar vinil ou K-7 para CD ou DVD,
softwares para gerenciamento de
musica.

Corte gastos — Saiba como usar a
tecnologia para reduzir despesas
com telefonia, impressao, transpor-
te, software.

Superguia de portateis — Testes de
notebooks, handhelds, smartpho-
nes, celulares e dicas para comprar
o equipamento ideal.

Solucoes@Work—2gidéiasluminosas
para ganhar produtividade com TI.

Armazenamento — Guia de solucées
de hardware para armazenar e com-
partilhar dados da empresa de for-
ma segura e econdomica.

Software como servico — O que é e
como sua empresa pode tirar pro-
veito disso.

Blue Print—Cinco projetos completos
de informatizacao de pequena em-
presa desenhados por especialistas.

24/8/2007 28/9/2007 1/1/2007
29/8/2007 3/10/2007 7/11/2007
10/9/2007 10/10/2007 14/11/2007

Certificacao — Os beneficios e a lu-
cratividade que os programas ofe-
recidos pela industria trazem para
o canal.

Small Business — As praticas dos fa-
bricantes para um mercado cada vez
mais atraente.

Perspectiva 2008 - Fabricantes e
distribuidores revelam os planos

para o canal.
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PRODUTOS IDG BRASIL

Formatos impressos

Pagina revista (20,5 cm X 27,5 €M).c.uucucenrenncrcecnsenneanennd R$ 35 mil
2/3 pagina (13,66 cm X 27,5 CM)...ururcuncrrernerssnsensensensenses R$ 27 mil
1/2 pagina (20,5 cm X 13,75 cm) R$ 19 mil
1/3 pagina horizontal/vertical R$ 16 mil
22 capa RS 45 mil
3% capa. R$ 38 mil
4? capa R$ 48 mil
27 capa + pag. 3 RS 82 mil

Formatos impressos

Pagina tabléide (26,5 cm X 31 cm).. ..R$ 42 mil

Pagina revista (20,5 cm X 27,5 cm). ..R$ 35 mil

1/2 pagina tabléide (26,5 cm X 13,8 cM)..cocucrcererrecuennee R$ 27 mil
1/2 pagina revista (20,5 cm X 13,75 €M)...cucucrcrncrnennnnnns R$ 19 mil
1/3 pagina R$ 17 mil
22 capa R$ 60 mil
3% capa. R$ 50 mil
4? capa R$ 63 mil
22 capa + pag. 3 R$ 107 mil
Rodapé (26,5 cm X 11 cm), R$ 17 mil
Formatos impressos
F__Gw_n R-L u Pagina revista (20,5 cm X 27,5 cm), R$22 mil
e E 2/3 pagina (13,66 cm X 27,5 CM)...uucurcunrrrnsnnserscssensensseses R$ 17 mil
1/2 pagina (20,5 cm X 13,75 cm) R$ 13 mil
1/3 pagina horizontal/vertical R$ 11 mil
I'-II"""E BﬂDKS 2 capa RS 20 mil
...-............ . ! 3% capa RS 25 mil
24 . _"_ 42 capa R$ 30 mil
e, 22 capa + pag. 3 R$ 53 mil

Formatos impressos

Pagina revista (20,5 cm X 27,5 cm).

2/3 pagina (13,66 cm X 27,5 cm), .
1/2 pagina (20,5 cm X 13,75 cm) R$ 14 mil

2% capa R$ 33 mil
3% capa R$ 27 mil
47 capa RS 34 mil
2% capa + pag. 3 R$ 59 mil
Market Place - pagina inteira R$ 15 mil
Market Place - 1/2 pagina R$ 9 mil

Market Place - (10,2 cm X 13,7 cm).. ..R$ 6 mil

R$ 4,5 mil

Market Place - (10,2 cm X 9 cm).

IDG BRASIL « 2007

Formatos impressos

Pagina revista (20,5 cm X 27,5 CM)....currerrerncnnennensensnnnes R$ 35 mil
2/3 pagina (13,66 cm X 27,5 €M).c.cuucurcurcirernsencrcssessensenns R$ 27 mil
1/2 pagina (20,5 cm X 13,75 cm) R$ 19 mil
1/3 pagina horizontal/vertical R$ 16 mil
22 capa R$ 45 mil
3% capa, R$ 38 mil
42 capa R$ 48 mil
2% capa + pag. 3 RS 72 mil
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10)

.com.br

Online CPM (custo por mil)

Full Banner (468 x 60) R$ 90
Skyscraper (120 x 600) R$ 90

Super Full (728 x 90). R$ 100

Ilha (300 x 250). R$ 100
Banner expansivel (468 X 60 X 300).......cccerueereerncrneraens R$ 110
DHTML R$ 2,5 mil/dia
Rich Media sob consulta

Projeto Especial - Lead Generation

Executive Briefing R$ 17,5 mil

Para geracao de 100 leads qualificados

White Paper. R$ 12,5 mil

Para geracao de 100 leads qualificados

Hot Zone R$ 17,5 mil mensais
Web Cast. RS 12,5 mil mensais

COMPUTERWORLD

.com.br

Online CPM (custo por mil)

Full Banner (468 x 60)

Skyscraper (120 x 600)
Super Full (728 x 90)

Ilha (300 x 250).

Banner expansivel (468 x 60 x 300)..

DHTML

Rich Media

R$ 2,5 mil/dia
sob consulta

Projeto Especial - Lead Generation

Executive Briefing R$ 17,5 mil

Para geracao de 100 leads qualificados

White Paper. R$ 12,5 mil

Para geracao de 100 leads qualificados

Hot Zone R$ 17,5 mil mensais
Web Cast. R$ 12,5 mil mensais

Online CPM (custo por mil)

Projeto Especial - Lead Generation

m E Full Banner (468 x 60) Mook Virtual. R$ 49 mil
Skyscraper (120 x 600) Patrocinio exclusivo
Super Full (728 x 90).
.com.br 00
Banner expansivel (468 x 60 x 300).. .
DHTML R$ 2 mil/dia
Rich Media sob consulta
Online CPM (custo por mil) Projeto Especial - Lead Generation
Skyscraper (120 x 600) R$ 70 Executive Briefing R$ 17,5 mil
I Super Full (728 x 90) R$ 80 Para geracao de 100 leads qualificados
Ilha (300 x 250). R$ 80 White Paper. R$ 12,5 mil
" iy u Banner expansivel (468 X 60 X 100)........ccceuueuersernernens R$ 90 Para geracao de 100 leads qualificados
tecnologia em primeiro lugar DHTML R$ 2 mil/dia Hot Zone R$ 17,5 mil mensais
Rich Media sob consulta Web Cast R$ 12,5 mil mensais
Patrocinio de Canal R$ 8,75 mil mensais
Podcast. R$ 15 mil
Logo do cliente no box de chamada na home page do site.
Logo do cliente nas paginas internas do Canal e spots de 15 segundos com
mensagem do patrocinador na abertura e no encerramento da transmissao.
CIO IT Summit EXTRAS ROUND TABLES PERSPECTIVES
Cota Master.......ovivevinennrnnnnccnnnnadd R$ 130 mil Jantar. R$ 27 mil Café da manha.........coovueeeevennnnne R$ 35 mil
IO IT Focus Coffee Break......oeereereeuereeressessenanns R$ 10 mil ROUND TABLE CUSTOMIZADA
Ponto de Encontro.............cuuueee R$ 22 mil
Cota Master.......cceveererreereerenresaenenns R$ 50 mil Café da manha..........ccocevreveeeenennned R$ 60 mil
Caricaturas......ceeeeeeeerereeresseseesesnens R$ 10 mil
Happy Golfe Flash R$ 15 mil BEST PRACTICES
Cota Patrocinio........ceeueerereccsasasnend R$ 25 mil Charutaria........cceeenenenresesessensnenend RS 15 mil Patrocinadores...........cocvceeeeenenenennnnns R$ 39 mil
Welcome Coffee Translado...........| R$ 15 mil Almoco R$ 11 mil
Blimp. RS 12 mil -
Futebol RS 10 mil PREMIO IT LEADERS
PRACTICES pré R5 39 mil
Coquetel R$ 22 mil
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FORMATOS - ANUNCIOS IMPRESSOS

COMPUTERWORLD €10, PC WORLD E ANUARIOS

Pagina tabléide dupla: corte 53 cm X 31cm
sangria: 54 cm X 32 cm

margem dos textos: 52 cm X 30 cm

(deve ser mantida margem de 0,8 cm no centro
da pagina para textos corridos)

Pagina tabléide: corte 26,5 cm X 31cm
sangria: 27,5 cm X 32 cm
margem dos textos: 25,5 cm X 30 cm

Meia pagina tabléide: corte 26,5 cm X 13,8 cm
sangria: 27,5 cm X 14,8 cm
margem dos textos: 25,5 cm X 12,8 cm

Pagina revista: corte 20,5 cm X 27,5 cm
sangria: 21,5 cm X 28,5 cm
margem dos textos: 19,5 cm X 26,5 cm

Pagina dupla revista: corte 41 cm X 27,5 cm
sangria: 42 cm X 28,5 cm

margem dos textos: 40 cm X 26,5 cm

(deve ser mantida margem de 0,8 cm no centro da
pagina para textos corridos)

Meia pagina revista: corte 20,5 cm X 13,7 cm
sangria: 21,5 cm X 14,5 cm
margem dos textos: 19,5 cm X 12,5 cm

Rodapé: corte 26,5 cm X 11.¢cm
sangria: 27,5 cm X 12 cm
margem dos textos: 25,5 cm X 10 cm

Pagina dupla: corte 41 cm X 27,5 cm
sangria: 42 cm X 28,5 cm

margem dos textos: 40 cm X 26,5 cm
(deve ser mantida margem de 0,8 cm

no centro da pagina para textos corridos)

Pagina inteira: corte 20,5 cm X 27,5 cm
sangria: 21,5 cm X 28,5 cm
margem dos textos: 19,5 cm X 26,5 cm

2/3 verticais: 13,6 cm X 27,5 cm
sangria: 14,6 cm X 28,5 cm
margem dos textos: 12,6 cm X 26,5 cm

Meia pagina: 20,5 cm X 13,7 cm
sangria: 21,5 cm X 14,5 cm
margem dos textos: 19,5 cm X 12,5 cm

1/3 horizontal: 20,5 cm X 9,1cm
sangria: 21,5 cm X 10,1.cm
margem dos textos: 19,5 cm X 8,1.cm

1/3 vertical: 6,8 cm X 27,5 cm
sangria: 7,8 cm X 28,5 cm
margem dos textos: 5,8 cm X 26,5 cm

ESPECIFICACOES TECNICAS

Midias:
Os arquivos devem ser enviados
por e-mail ou CD.

" MEGATEST

Provas de cores: Arquivos:
Sao aceitas provas de cores TIFF com 600 DPIs, PDF com

digitais com calibracao no 1200 DPIs. : o NnTEBnDKS
padrao SWOP. Para CMYK e todos os textos : : 32~

Para antncios sem prova de cor, na cor preta, nao usar o preto R - DO% -

nao serao aceitas reclamacoes composto. ; j z_f"____: =¥ =

em relacao as cores. Nao serao aceitos arquivos em 1 » o vt

outras extensoes ou abertos.

IDG BRASIL « 2007




BANNERS ELETRONICOS - SITES

OINV.LIDITANd TVINALYVIN

PATROCINIO DE CANAL (COM APLICACAO DE LOGO)

SUPER FULL (728 x 90) - 20 kB
FLAsH ou GIF

SKy (120 x 600) - 20 kB
FLasH ou GIF

T |
L [T

E

UETEE

ILHA (300 X 250) - 25 K8
: e FLASH ou GIF
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NEWSLETTERS

INFORMACAO
SOB DEMANDA

Diarias, semanais ou mensais, as newsletters das publicacGes
do IDG levam as noticias diretamente a caixa de e-mail de
leitores qualificados. Organizadas por temas, as newsletters
permitem criar um plano de comunicacdo segmentado,
atingindo diferentes publicos em toda a cadeia corporativa.
Esse material pode ser patrocinado e personalizado.

- Mais de 30 mil leitores qualificados;

- 150 mil newsletters disparadas por semana;

- € 20 newsletters espalhadas pelas 4 redes
de sites IDG Brasil.

MAIS DE 20 NEWSLETTERS
NOS MAIS VARIADOS
TEMAS DE TI

DG NOW! v

i Diarias
: Express Manha
Express Tarde

i Semanais

i Express Carreira

: Express Computacao Pessoal

: Express Computacao Corporativa
: Express Internet

: Express Telecom e Redes

: Express Seguranca

: Express da Semana

: Express Mercado

PCWORLD

| Db

: : P I
......................................................................... R s i e iy st
7 el

L5

PC WORLD ....................................... la-_al-_-:—:‘-o.-l-ll o

Semanais e TR

Destaques da Semana Wimaim

5 NEWSLETTER e e
Seguranga

Informe-se sabre
as principais
ameagas online e

Computacao
Corporativa
Conhega as
estratégias das
empresas de Tl

Carreira

Figue atualizada:
cursos, eventos
e dicas

do IDGNow!

H

Bl dupry dd varnass

IDGNOW! ASSINANTES | PERIODICIDADE cusTo
Diaria manha 10,3 mil Diaria R$ 9,9 mil
Diaria Tarde 8,1 mil Diaria R$ 9,9 mil
Seguranca 10,3 mil Semanal R$ 4,4 mil
Computacao Corp. 9,55 mil Semanal R$ 4,4 mil
Computacao Pessoal 10,1 mil Semanal R$ 4,4 mil
Internet 10,5 mil Semanal R$ 4,4 mil
Mercado 9,2 mil Semanal R$ 4,4 mil
Resumo da Semana 10,35 mil Semanal R$ 4,4 mil
Telecom e Redes 9,5 mil Semanal R$ 4,4 mil
Carreira 9,5 mil Semanal R$ 4,4 mil
COMPUTERWORLD ASSINANTES PERIODICIDADE CUSTO
Diaria 5 mil Diaria R$ 9,9 mil
Comunicacoes 3,7 mil Semanal RS 4,4 mil
Gestao 4 mil Semanal RS 4,4 mil
Governanca 3,2 mil Semanal RS 4,4 mil
Governo 2,8 mil Semanal RS 4,4 mil
Mercado 4 mil Semanal RS 4,4 mil
Outsourcing 3,3 mil Semanal RS 4,4 mil
Seguranca 3,6 mil Semanal RS 4,4 mil
Al

ClO ASSINANTES |  PERIODICIDADE cusTo
CIO UPDATE 2,5 mil Semanal R$ 6 mil
CIO Carreira 2,5 mil Semanal R$ 4,4 mil
PCWORLD ASSINANTES |  PERIODICIDADE CusTO
Destaques 3,1 mil Semanal R$ 4,4 mil
da Semana

UPDATE

CIO Carreira

Diaria

HLERTH OF EMAIL

Saiba de tudo o que
0 IDG Mow! publica

sobre a5 empresas
por e-mail

—

Patrocinio de érea de
E-mail Alerta e Newsletter

Express Diaria

Semanais
Seguranca
Gestao
Comunicacoes
Mercado
Outsourcing
Governanca
Governo
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SUPER FULL (728 x 90 PIXELS) - 15 KB
SOMENTE EM GIF

FUuLL BANNER (468 X 60 PIXELS) - 10 KB
SOMENTE EM GIF
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ILHA (300 x 250 PIXELS) - 20 KB
SOMENTE EM GIF
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FALE COM O IDG!

IDG Brasil | Rua do Rdcio, 291 — 1° andar | 04552-000- S&o Paulo — SP
Tel: (11) 3049-2000 | Fax: (11) 3049-2066 | e-mail: comercial @idg.com.br

Vice-Presidéncia Executiva
Ademar de Abreu
ademar@idg.com.br

Diretoria de Desenvolvimento
Para Projetos Online

Paulo Amaral
pamaral@idg.com.br

Para projetos com IDG NOW
e PCWORLD

Luiz Filipe Roschel
Iroschel@idg.com.br

(11) 3049-2008

(ristiane Rutchii
crisrutchii@idg.com.br
(11) 3049-2014

Fabiana Massis
fabiana@idg.com.br
(11) 3049-2072

Para projetos com CHANNELWORLD
Anderson Munhoz
amunhoz@idg.com.br

(11) 3049-2053

Para projetos envolvendo CIO, CI0
Executive Club, CI0 IT Summit, CIO IT
Focus, COMPUTERWORLD e Best Practices
Marco Antonio Capeloci

marco@idg.com.br

(11) 3049-2090

Andréa Lopes
alopes@idg.com.br
(11) 3049-2042

Eduardo Benassi
edubenassi@idg.com.br
(11) 3049-2070

Elisabete Ribeiro
elisabete.ribeiro@idg.com.br
(11) 3049-2022

|

[

19/€

B R A

Luiz Carlos Faloppa
Ifaloppa@idg.com.br
(11) 3049-2095

Maidy Montoro
maidymontoro@idg.com.br
(11) 3049-2040

Supervisao de Circulacao & Marketing
Impressos

Rodrigo Crocco

rcrocco@idg.com.br

(11) 3049-2049

Supervisao de Marketing — Eventos
Carolina Carvalho
carolcarvalho@idg.com.br

(11) 3049-2083

Para informacoes sobre producao grafica
Leonel Santos

Isantos@idg.com.br

(11) 3049-2077

Para informacoes sobre inser¢ées — Online
Patricia Alves

palves@idg.com.br

(11) 3049-2034

Acesse também os sites:
www.idg.com.br
www.idgnow.com.br
www.cio.com.br
www.computerworld.com.br
www.pcworld.com.br
www.channelworld.com.br
www.eventosidg.com.br
www.idg.com.br/lojaonline



