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Como a fotografia aconteceu? (60’+)
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Quem sou eu e porque estou aqui

• Marcos Sêmola
• Brasileiro
• 37 anos
• Profissional de Tecnologia da Informação
• Professor de Pós Graduação
• Escritor
• Curioso
• Autodidata
• Fotógrafo amador em curva de aprendizado
• Áreas de Interesse:  street, advertising, P&B



Quem sou eu e por que estou aqui

• Para compartilhar com vocês o pouco da 
experiência que acumulei nos últimos anos, 
os caminhos que escolhi e os resultados que
obtive quando decidi me aventurar como
fotógrafo amador, apesar do profissional
desejo de fazer bem feito e ver a fotografia
ser valorizada como arte.

• Esta não é uma palestra auto‐biográfica por
exaltação ou mesmo por exibição, mas o 
atendimento ao convite legítimo dos 
amigos do ClubeFotoRio para contar um 
pouco da minha trajetória, mesmo que ela
não mereça ser um modelo a ser seguido. 
☺
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Qual foi o processo de aprendizado

• Primeiro contato em família como hobby.
• Vôo solo na primeira viagem à Europa em
2002 quando adquiri uma Nikon F65 35mm.

• Acesso facilitado pelo digital quando
adquiri uma Sony T1 e passei a registrar as 
viagens sem medo da conta de revelação.

• Leitura da trilogia de Ansel Adams: A 
Câmera, O Negativo e A Cópia. (referência)

• Aproximação da fotografia consciente
quando adquiri uma Nikon D200 e passei a 
compreender o que fazia e a definir o 
resultado antes do apertar do disparador.



Qual foi o processo de aprendizado

• Necessidade de conhecer outras visões e 
validar minha percepção de boa fotografia, 
quando me juntei a um fotoclube de 
Londres, onde morei por 3 anos.

• Interesse puro pela ciência da ótica e da 
física quando adquiri uma viewfinder Leica 
IIIa de 1938 e passei a empregar a técnica
de medição manual de luz chamada The 
Ultimate Exposure Computer de Fred 
Parker, ou ainda, ‘Sunny f/16 Rule’.

Técnica que se baseia na medição da luz que incide sobre o 
assunto fotografado usando como referência a intensidade de 
um dia ensolarado onde : 
objeto sob o sol + f16 + ISO X+ Velocidade X = exposição ideal

http://www.fredparker.com/ultexp1.htm

http://www.fredparker.com/ultexp1.htm


Qual foi o processo de aprendizado

• Experimentando categorias fotográficas
diversificadas como forma de encontrar
meu próprio interesse, estilo e desejo
fotográfico. 

• Desejo de conhecer a opinião dos 
consumidores de fotografia sobre a minha
fotografia, quando entrei em alguns
concursos e prospectei contrato com um 
banco global de imagens comerciais.

• E o processo de aprendizado continua…
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Como classifico a minha fotografia

• Fundamentalmente clássica‐publicitária. 
• Sou guiado pelo layout imaginário de uma
peça de comunicação, propaganda e 
marketing. Percebo quase
involuntariamente o espaço para o 
acompanhamento de um texto publicitário, 
para a divulgação de uma mensagem
comercial.

• Enxergo Preto & Branco e respiro Street
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Como classifico a minha fotografia

• Noir é uma boa forma de descrever meu 
atual estilo. Procuro transmitir mensagens
sem, necessariamente, torná‐las tão óbvias, 
portanto, uso a dramaticidade das sombras
para permitir multiplas leituras da 
fotografia. 
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Como classifico a minha fotografia

• Vejo beleza nas simples variações de 
tonalidade dos cinzas de uma fotografia PB 
e nas multiplas sombras que se formam
sem que a presença das cores roube a cena.

• Gosto da atmosfera do ruído na fotografia
PB e, por vezes, o provoco
intencionalmente.
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Como classifico a minha fotografia

• A perspectiva é elemento também muito
presente na minha fotografia como se 
quisesse ampliar os planos e conduzir o 
leitor pelas mãos através da imagem.
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Como classifico a minha fotografia

• O elemento humano é onipresente. É o que, 
ao meu ver, dá singularidade à fotografia
por ser de difícil reprodução intencional
além de adicionar sentimento às imagens
por conta das expressões e 
comportamentos.
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Como classifico a minha fotografia

• Bem vista pelo mercado publicitário
evidenciado pelas vendas recorrentes
através da Getty Images globalmente.

• Não é competitiva para concursos. Na 
tentativa de adivinhar o que os jurados
estão procurando, não tenho sido bem
sucedido. 
Mas como a persistência é um aspecto
presente na minha personalidade, espero
aprender os segredos dos bem sucedidos
direto da fonte: Roberto Soares Gomes ☺

Melhor resultado: 
Photographer's Forum Magazine Finalist, NY ‐ USA 2008
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Como classifico a minha fotografia

• Enxergo Preto & Branco e respiro Street, 
mas também me aventuro com as cores 
esporadicamente.
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Que caminhos comerciais percorri

• Comecei a experimentar o mundo real me 
habilitando como imprensa em diversos
eventos, começando pelo London Fashion 
Week.

• Me ofereci como voluntário em projetos
públicos e privados que gerassem
exposição. Fiz capa da revista de Londres, 
material de divulgação do Tour da França e 
outros projetos menores.
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Que caminhos comerciais percorri

• Explorei a experiência internacional e a 
máxima (questionável) de só valorizar o que
vem de fora,  e abordei expositores e 
curadores brasileiros, realizando minha
primeira exposição coletiva no Foto Arte 
Brasil 2007, em Brasília.

• Produzi meu portfólio online













Que caminhos comerciais percorri

• Ainda na linha internacional, explorei as 
oportunidades dos foto clubes dos quais
sou membro e expus na Holanda e em
Londres com o intuito de engordar meu 
portfólio para uma abordagem comercial
futura.

• Produzi livros para venda online on demand 
como instrumento de divulgação e registro.

• http://www.blurb.com/bookstore/detail/671361

http://www.blurb.com/bookstore/detail/671361








http://www.blurb.com/bookstore/detail/671361



Que caminhos comerciais percorri

• Aproveitei a boa receptividade do mercado
brasileiro ao retornar da Europa e realizei
minha primeira exposição individual na Oi
Futuro, rebocada por uma boa matéria na 
revista Photo Magazine.

• Em seguida me envolvi em projetos
voluntários multidisciplinares também com 
o propósito de conhecer a receptividade
local e engordar o portfólio de projetos.



http://www.semola.com.br/disco/TransitivoDireto/transitivoInicial.swf



http://www.semola.com.br/disco/PhotoMagazine_MarcosSemola_Jun2009.pdf













Que caminhos comerciais percorri

• Tomei coragem, um Pint Inglês e abordei a 
Getty Images com o objetivo de medir a 
receptividade comercial das minhas
fotografias e assinar um contrato de 
agenciamento. 



Que caminhos comerciais percorri

• Processo Getty Images (duração 6 meses)
– Produção de portfolio online (10 fotos)
– Confirmação dos requerimentos técnicos

• Imagens com no mínimo 48Mb

• Apenas de câmeras homologadas

• Seguindo padrões de qualidade Getty

– Contato com os agentes
– Submissão de arquivos originais para 
avaliação

– Negociação e Assinatura de Contrato



https://docs.google.com/viewer?url=http://contributors.gettyimages.com/img/articles/
downloads/Portal_Submission_Requirements_v3_2.pdf

http://contributors.gettyimages.com/

https://docs.google.com/viewer?url=http://contributors.gettyimages.com/img/articles/downloads/Portal_Submission_Requirements_v3_2.pdf
https://docs.google.com/viewer?url=http://contributors.gettyimages.com/img/articles/downloads/Portal_Submission_Requirements_v3_2.pdf


PDF File: 

https://ocs.google.co
m/viewer?url=http://co
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s.com/img/articles/do
wnloads/Portal_Subm
ission_Requirements
_v3_2.pdf
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https://ocs.google.com/viewer?url=http://contributors.gettyimages.com/img/articles/downloads/Portal_Submission_Requirements_v3_2.pdf


Que caminhos comerciais percorri

• Resultados Getty Images até Mar/2010
– Vigência do contrato até agora: ~3 anos
– 30% de Comissão
– 56 Imagens agenciadas globalmente
– Categorias Rights Free e Rights Managed
– 47 imagens vendidas
– USD 22.000 de receita bruta
– USD 6.600 de receita líquida
– Vendas realizadas para 11 países
– Capa de Livro, Material de Publicidade, 
Banner, Revista e Jornal (The Wall Street)









My Getty Images 
Best Sellers
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6 Vendas
Book Cover, GBP, ISR, FRA, USA, NLD

7 Vendas
The Wall Street Journal, NY
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5 Vendas
Editorial, Outlet Retail, USA, RUS, GBP
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3 Vendas
Book Cover, ESP, FRA, RUS
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3 Vendas
Marketing Campaign, USA, FRA, NLD
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2 Vendas
Film, FRA – Marketing, BRG
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Marketing Campaign, DNK



Marcos Semola ©Copyright
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Marketing Campaign, ESP
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Quais os próximos passos

• Consultar compradores profissionais de 
fotografia no intuito de manter um seleto
portfólio online no www.s4photo.co.uk
como âncora de divulgação.

• Apesar de amador, acredito na convivência
saudável entre prazer e receita. Assim, 
enxergando a tendência global no 
reconhecimento da fotografia como obra de 
arte, trabalho para penetrar nas galerias
com curadoria em que possa não só expor
em grande formato, como alcançar cifras de 
venda que tornem o hobby ainda mais
agradável...para o bolso.

http://www.s4photo.co.uk/


Agenda

1. Quem sou eu e porque estou aqui

2. Qual foi o processo de aprendizado

3. Como classifico a minha fotografia

4. Que caminhos comerciais percorri 

5. Quais os próximos passos

6. Minha visão fotográfica

7. Referências



• Forma

• Cor

• Sombra 

• Luz

Fotografia é….

• Instinto

• Percepção

• Atenção

• Ação

mas
também é…
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Referências

Trilogia de Ansel Adams (Google Books Online)

• A Câmera 
http://books.google.com.br/books?id=v‐

NdLv7iXAwC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_si

milarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false

• O Negativo
http://books.google.com.br/books?id=igz4yq7C4jgC&printsec=frontcover&d

q=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=

ansel%20adams%20trilogia&f=false

• A Cópia
http://books.google.com.br/books?id=K2AB5gz1DjgC&pg=PT1&lpg=PT1&dq=

ansel+adams+trilogia&source=bl&ots=3_UKKPmdq9&sig=Jn2ZX2fgnwA3lIsuY

AZ1so1PB2g&hl=pt‐BR&ei=IP4DS8‐

iHpSJnQehkJRy&sa=X&oi=book_result&ct=result&resnum=1&ved=0CAoQ6A

EwAA#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false

http://books.google.com.br/books?id=v-NdLv7iXAwC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false
http://books.google.com.br/books?id=v-NdLv7iXAwC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false
http://books.google.com.br/books?id=v-NdLv7iXAwC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false
http://books.google.com.br/books?id=igz4yq7C4jgC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false
http://books.google.com.br/books?id=igz4yq7C4jgC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false
http://books.google.com.br/books?id=igz4yq7C4jgC&printsec=frontcover&dq=ansel+adams+trilogia&source=gbs_similarbooks_s&cad=1#v=onepage&q=ansel%20adams%20trilogia&f=false


Meus Livros

Transitivo Direto, Marcos Semola

• http://www.blurb.com/bookstore/detail/671361#author‐bookshelf

The Hague 2 Degrees, Marcos Semola

• http://www.blurb.com/bookstore/detail/439270

Simples como a vida deve ser, Marcos Semola

• http://www.blurb.com/bookstore/detail/468421

http://www.blurb.com/bookstore/detail/671361#author-bookshelf
http://www.blurb.com/bookstore/detail/439270
http://www.blurb.com/bookstore/detail/468421


OBRIGADO

Marcos Sêmola
marcos@semola.com.br
www.s4photo.co.uk

http://www.s4photo.co.uk/
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